BAGLYAS ERIKA

A SZUKSEGNEK ARCA MUTATKOZIK

Koronczi Endre - BIANCO projektjérél valamint egy jelenségrél.

Egy jelenségrél beszélek, ami majdnem olyan, mint az dlom. Szines, sziirreélis, de itt most megvaloésulds. Vegyiik
példaul azt az dimomat, amelyben vagom az 6csém hajat, a hdnom alatt van a feje, kékemény fej, konok, makacs,
ellentmondo, ellenkezd. A haja is kemény, szlrés, mint az arcszére. Nagyon megnétt, le kell vagni. Nem én akarom.
O akarja. Aztén Ggy tartom a karomban, mint ahogy Apu a kenyeret szokta. Ugy megbecsiilésen és alazattal
ugyanakkor nagyon er@sen is. Egy kézi hajvagdval vagom, és mikozben erésen szoritom a fejét, azt kérdezgetem,

hogy nem f3j, ugye nem faj? Vagy féj? Széval faj-e neki az én dlmom?

Az dlmaink egyéltalan nem létsziikségletek, egyszer csak lesznek, mint végtermékek. Felesleges lenne a étezésiik
sziikségérdl vagy hasznossagardl beszélni. Van egy ismerésom, aki példaul egyaltalan nem emlékszik az dlmaira,
egyre sem. Manapsag ugy tlnik, a képzémiuivészeti alkotdsok nem megvaldsulnak, csak ugy lesznek, valaminek a
végtermékeként, és a folyamat most sokkal fontosabb, mint a ,termék” maga, igy ezek sziikségérél vagy
hasznossagardl beszélni kikerilhetetlen. Hogy hosszu projektekben gondolkodunk, mar ezek sem véletleniil
alakulnak, nem létezik 5nmagaban a md, helyzet van, ahol is a mlvésznek kell kontextusba helyezni, helyezkedni,
be kell kapcsolédni a diskurzusba valahogy, aktuélisan. Munkds, mert nem elég figyelni. Ravaszkodni kell. A
Jhivészavakat” nem lehet megszokni, mert sosem érvényesek annyi ideig. A csomagolason az all, hogy frissen tart-
va, idénként pedig feliiletesen is. Maradhatna végil mas, mint a mindenhové tekintgetés helyett,a mindenbdl egy
rész elolvasasa helyett az individualis inditékokra hagyatkozni? Az elemi sziikségletekre, ami végll is sosem faj. A
sziikség itt most az elmozdulds, rosszul ugy is mondhatd, hogy kilépés, jol taldn, hogy hatra 1épés. Vagy

hatrah6kolés?

Egy jelenségrél beszélek, ami majdnem olyan, mint az dlom. Ha nem lenne, hidnyozna. Barmit talélok, a hianyt
talalom. Ebben a kortars képzéml(ivészetnek nevezett lagymatag er6térben mozgok, ahol rendszeresen kifejezédik
a hiany, mint olyan. A sziikségnek arca mutatkozik. Kifelé mozdulok, ahova lépek kérdésekbe titk6zom, a mlvészeti
Jtermék’ azaz a m( 1étére, felhasznalasara, felhasznalhatosagara, valamire valdségara, sziikségére kérdeznek. Tehat
hasznos-e? Lehet-e hasznos? Vagy maradhat-e, maradjon-e haszontalannak, lehet-e pusztan dnmagaért val6? Ugy
értem megengedhet6-e? Vagy megengedhetd-e, hogy ne legyen énmagéért vald? S persze az is kérdés, milyen
szempontbdl? A miivész szempontjabdl? A tarsadalom szempontjabdl? Szakmai szempontbdl? Mindezt ki kérdezi?
Es kitl is? A m(vész kérdez. Egymagaban kérdezget, és egyuttal felel is, hogy BIANCO. Azaz kitéltetlen szelvény,
mondjuk Ures nyer&szelvény. J6 mi? Nyerni. Csak ugy, a szellemi t6ke vagy a flitésszamla miatt vagy a kreativitasért

vagy mit tudom én miért.

Egy jelenségrél beszélek, ami majdnem olyan, mint az dlom, csak ennek mar megszoktuk a jelenlétét - legaldbbis a
berkeken innen. Hogy minden sarga, szintiszta yellow, mert az Endre legszivesebben mindenhol hagyna egy kis
sargat nyomként, hogy lekdvethet6 legyen a gondolatmenet. Mér a neve hangzasa is sarga szer(. Kisajatitotta. Mert
merte. Ezt vehetjlik pozitiv kritikdnak. Koronczi Endre mindent megtett azért, hogy a sargarél rendesen & jusson az
esziinkbe. Komoly munka volt, bar a cél kordntsem pusztan ennyi. Mondhatom, hogy mindnydjan érezziik? Hogy a

kortars vizualis kultdra minden teriletén kifejez6dik egy olyan hidny, amelynek Iéte igényt formal arra, hogy a
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képzémlivészet, mint értékkozvetité médium bekapcsolédjon a tarsadalmi szinten létezd parbeszédbe? Ez itt, most
adekvat, hogy: a hidny igényt formal? Es az igény pedig termeli a tdrekvések sorat? Elmozdulas, persze kizarélag
alulrdl, de igy se rossz. Az elmozdulds lehet6sége sokféle, de vegyiik most a reklamokat vagy magét a médiat.
Meghatarozzak a mindennapi vizuélis kommunikéciét. Van benne résziik. De j6 nekik! Idénként a széles tarsadal-
mi rétegekhez eléré rekldam médiumok teriiletén lathatova vélik az igény, hogy a vezet6 reklamcégek termékrek-
l[dmok helyett egy Osszetettebb, ugyanakkor jol érthetd jelenséget, értéket kdzvetitenek. Igen idénként van elmoz-
dulds abba az irdnyba, amely felé sokszor a képzém(ivészetnek is van igénye kimozdulni. Kifordulni. Mégis, mintha

a dolog nem mikodne. Taldn a pénz.Vagy mi?

Egy jelenségrél beszélek, ami majdnem olyan, mint az 4lom, egyszer beléd eszi magat, aztdn méar mindig ott marad.
Ez lenne a cél, ilyen erésen nyomot hagyni. Koronczi Endre BIANCO projektje jél dtgondolt, alkalmas
kezdeményezés arra, hogy a valddi tartalommal rendelkezd, kiugré vizudlis teljesitményeket jelenitsen meg a min-
dennapi vizudlis kommunikaciéban, példaul a rekldmok teriiletén. A projekt kisérletet tesz arra, hogy a
képzémiivészeti tudast: kreativitast, egyediséget, érzékenységet, a vizudlis nyelv ismeretét és sajat mlivészeti
tapasztalatait kozelitse azon terliletek felé, amelyek kommunikécidjukhoz a vizudlis kozlés nyelvezetét hasznaljak.
Az mondjuk taldn kicsit er8s, hogy eladhatéva tenni a milvész tudasét, képességét, termékként rekldamozni, kitalal-
ni ezt a személyiséget, és mindezt a kereskedelemben értékesithet6vé tenni, drat kérni a mivészeti toébbletért, de
mondjuk, szolgéltatast nyudjtani. Kikényszeriteni, hogy hasznaljak valamire. A hasznos mivész fontos is, és ez akkor
olyan, mintha lenne értelme. Tegyk fel, van. Praktikus okokbol Koronczi kivalasztotta a sérga és fekete szint, amit
vizudlis alapként hasznél a projektjéhez, amelynek egyik fontos célja kilépni ebbdl a zarvanyszer(i 1étbél és bekapc-
solodni a tarsadalmi parbeszédbe. A BIANCO projekt tobb ponton is reflektal a reklamok altal hasznalt eszkdzokre,
és hatékonyan alkalmazza ket a sajat terliletén. Egy jellegzetes arculat tébb csatornan keresztiil kozvetitve a lehet-
séges felhasznaldk felé, gondolok itt magara Koronczi Endrére, a magarol mintazott emblematikus logora, és az ez
alapjan el&allitott és kikozvetitett rekldmanyagokra. Informativ web site, megvélasztott célk6zonség, rengeteg
matrica a varos minden részén, szorélapok autdszélvédékon, intézményekben, szdrakozdhelyeken, kidllitohe-
lyeken, valamint az un. stock - fotokra emlékeztet6 képek. Ez utébbi a BIANCO ,hasznossaganak egyediili gyenge
pontja’; ugyanis a képeken keresztiil kommunikalé mlvész hangneme meglehetésen groteszk. Ennek persze lehet
orllni, hiszen jol lekdvethetd a bizonyos reklam szakember pozicidja, ha akarjuk még a térsadalomban betdltott
szerepe is, és jol lathaté hol foglal maganak falatnyi helyet a mlivész, mert a tettek hidbaval6saga, a leképezett moz-
dulatok cinizmusa jarja 4t ezeket a képeket. Persze valdszin(ileg nem szandékosan, nem ezt kivéanja kdzvetiteni a
mUivész, mégis kikerlilhetetlen és a képek tovabbi sorsat, a projektben betdltott szerepiiket elnézve nagyon is
fontos. A lassan mar 100 darabra néveked6 képsorozat hangulata csak elsé ranézésre emlékeztet a stock-fotokra,
amelyek az igényes rekldamszakemberek munkdjat hivatottak megkonnyiteni azéltal, hogy zsanerképeket kindlnak
az elképzeléseikhez. A néz6nek ugyanis az a gyanuja tdmad, mintha valami csalds lenne a dologban. Nem azon
akadunk fenn, hogy egy képen sok Koronczi Endre szerepel, ez tulajdonképpen evidens, inkabb az a dolog furcsasa-
ga, hogy mas személy viszont szinte egyaltalan nem. Altaldban maga a miivész késziti magarél a fotékat - gondol-
hatjuk a kézben tartott zsindr alapjan -, s ha akadna is olyan, aki alkalmi résztvevgje lenne a képeinek, feltételezem,
egyszer(ien ki van iktatva. Olyan képekké manipulalja fotoit, amelyek vegytisztasagukkal, a tudatos kompozicioval
egyszer(ien szomoruva valnak. Nem igenlik az életet, nem Ugy, mint azok a szétarméret(i konyvekbe kotott stock
fotok. Végll a mivészet létrehozasanak szempontjabol nézve mégis ez az (dit6. ugyanakkor megnyugtato
Koronczi Endre képein, hogy valdsziniileg ezeket a fotdkat soha nem fogjak reklamok alapanyagaul valasztani, mert

olyannyira szembet(nd rajtuk a m(ivész kritikus allasfoglaldsa. Ez a mindent megteszek érted, mindenben kiszol-
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géllak, ha kell, letolom a nadrdgomat, ha kell szalmabaldra maszom, hatalmas sarga lasztin egyensulyozom, s ha
nagyon akarod rekldm, barmikor leszek én egy személyben tdbb személy, mert mindent lehet. Tokéletes kiszolgéld

személyzet vagyok, én egy magam, praktikus vagyok, mivész vagyok.

Egy jelenségrél beszélek, ami majdnem olyan, mint az 4dlom csak egy kicsit hitelesebb.lgen ez egy kulcs sz6, hiteles.
Lejon a hitelesség a megtervezett arculatrél, az 6nmagat soha meg nem hazudtolé Koronczi kiilcsinrél, de azért a
hitelesség, mint egy mualkotas alapvetd kritériuma igazadn magukrdél a képekrél sit,amelyeket kdzel hdrom év alatt
készitett a miivész, kiilonbozé helyszineken, kilfoldon, belféldon. Ez az a pont, amikor a reklamot, mint kozvetitd
eszkozt nem igazén kell felemlegetniink, mert ezeknek a fotoknak -a BIANCO projekttel ellentétben- egyaltalan
nincs szlikségiik rekldmra, és az a gyanim - bar ez a BIANCO projekt sikertelenségét igazolna — mindez viszont is
igaz. A BIANCO projekt alapvet6 inditéka mellett ezeken a képeken keresztiil kotddik leginkdbb a kortars mivészeti
kontextushoz. A képeken a mdvészre irdnyul a figyelem, ugy létrehozoi, mint befogadéi oldalrél. A magat
megteremtd, leképezs, megfigyelé miivész személyiségének 6rok aktualitasa artikulalddik a képeken, a miivész
hata mogott elképesztéen grandidzus téjakkal vagy kevésbé grandiozus, de jél megvélasztott helyszinekkel és egy
mesterségesen kitermelt arculattal megspékelve. Pont. Nem lehet hozzatenni. Minden kép valahol a vicces és a
véresen komoly kritika hatarmezsgyéjén egyensulyoz. Megnézem és kérdem maris: ez most komoly? Es réhdgnék,
de annyira megérintenek ezek a sarga alakok, ahogy egymas hegyén-hatan mindenféle értelmetlen dolgokat
m(ivelnek. Nem is az, hogy barmihez kezdenének, de mindezt elképeszt6 komolysaggal, mintha ettél barmi is flig-
gne, mintha nem lenne mindegy a reklamoknak, hogy Koronczi Endre, mit csinal a képeken. Es meggyéznek a
képek, hogy sziikség van olyanra, amin guggol, és idétleniil néz, és olyanra is, amelyiken behajol a kamera elé, és a
mutatoujjaval felt(iri a szajat, meg arra is, amelyiken fejével tdmasztja a telefonfiilkét és a keritést, hogy mindezekre

valéban szilikség van, mUivészeti szempontbdl legalabbis.

Es mar nem akarok réhégni, mert egy jelenségrdl beszélek, ami olyan mint az dlom, csak ez esetben inkabb olyan,
mint a rémalom. Es mar azért sem ré6hdgdk, mert én is minden nap a bérémén érzem, hogy hosszadalmas projek-
tekbe fogunk. Hogy gyakorta, nem feltétlentl 6nszantunkbol a kidllitotéren kivil valésitjuk meg azt, amit mi
akarunk. Hogy elfordulds és kiszorulds van az intézményekbd6l. Hogy az évekig késziilé projektekhez nem |étez6
palyazati rendszerbél kell pénzt fakasztani. Hogy az elfordulasbdl a kiszorulas kovetkezik, ahol persze a szakmai
kommunikaciénak nincs helye. Hogy csak par embernek van igénye r4, hogy része legyen egy tarsadalmi szintd
kommunikaciénak, amit ugy tlinik a sz6 szoros értelemben itt egyszer(ien lehetetlen megvalésitani. Hogy Koronczi
a BIANCO projekttel mindezt bevallalta, és ami a tarsadalmi szempontokat illeti hasznos muiivészetet hozott létre,
hiszen interaktiv is, kdzvetit is, mondd is valamit, tartalmaz is, hordoz is, eszkoz is lehetne. Mégis. Az dlmaink lét-
sziikségérsl beszéIni talan tényleg felesleges, mert vagy van, vagy nincs. Es igysem a végtermék foglal le benniin-
ket, hanem a kézbens6 élmények, a megadlmodas folyamata, maga az alkotas. De hét csak |éteznek azok az emberek
is, akik leveszik az alkoto vallardl ezt a kedves terhet és kozvetitik végre a kdzvetitend6t, vagy legaldbbis tolmac-
soljdk! Hogy bekapcsolédjunk abba a hiresen fontos parbeszédbe. Hogy vélaszt kapjunk végre a kérdésiinkre -

vajon faj-e nekik a mi dlmunk?
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